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I. DEMANDA DE INFORMACION TURISTICA ATENDIDA
EN LA OFICINA MUNICIPAL DE TURISMO DE JEREZ

En este 2° trimestre se han atendido un total de 29.589 solicitudes
de Informacién Turistica

NUMERO DE SOLICITUDES DE INFORMACION
ATENDIDAS EN LA OFICINA MUNICIPAL DE TURISMO

OAbril

@Mayo

OJunio

Vias de entrada de solicitudes de Informacion en
la Oficina Municipal de Turismo
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22 Trimestre

95,78

OE-mail Olnsitu OTeléfono

En este 2° Trimestre 2007 se han atendido en la Oficina Municipal de
Turismo un total de 28.814 visitantes.
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N2 VISITANTES ATENDIDOS IN SITU EN LA
OFICINA DE TURISMO

12.000

10.000
8.000
6.000
4.000
2.000

N

Mayo Junio

02007 2006

Total visitantes 2° Trimestre 2006 24.730
Incremento
16,51%
Total visitantes 2° Trimestre 2007 28.814
Temas de Consulta %
Alojamiento 0,92
Bodegas 15,11
Caballos 14,03
Callejero 1,46
Carnaval 0,01
PRINCIPALES Circuito /Motos 0,92
Feria 6,00
TEMAS DE Festival de Flamenco 0,26
CONSULTAS Fiestas de Otofio 0,05
Flamenco 3,02
Informacion general 18,60
Monumentos 8,60
Museos 5,83
Naturaleza 1,09
Plano de Jerez 16,48
Rent a car 0,23
Restauracion 1,62
Rutas turisticas 1,95
Semana Santa 0,49
Teatro/ Cultura 0,49
Transporte 2,86
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Principalmente se solicita Informacion General (18,60%),
seguido del Plano de Jerez (16,487%), Bodegas (15,11%) y Caballos (14,03%).

PRINCIPALES TEMAS DE CONSULTAS SOLICITADAS EN LA
OFICINA MUNICIPAL DE TURISMO
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Material facilitado por la Oficina Municipal de Turismo
(Unidades)
Triptico Ruta Urbana Vino y Brandy 1 231 L
Planos Corte Inglés 63
Guias Recursos Normales 61p
Bolsas Excelencia 112
Calendarios Mesa Excelencia 2007 J 1.230
Landyard-Cuelga Mévil 381
Guias Recursos Ruta Flamenco 154
Planos de Ruta Flamenco 183
Plano Ruta Urbana del Vino y Brandy 259
Guia de Recursos Ruta Urbana del Vino y Brandy 3
Guia de Recursos Excelencia 15
Guia Promocional 727
Amarillos Planos 2 Tintas - - - - -
0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000 6.000

El material mds facilitado vuelve a ser Plano de Jerez con 5.187
unidades.
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Principales procedencias de visitantes atendidos en la Oficina
Municipal de Turismo:

Paises 2007
|ALEMANIA | 15,61|
|ARGENTINA | 0,41
|AUSTRALTA | 0,6|
|AUSTRIA | 0,48|
[BELGICA | 2,84
lcANADA | 053]
|CHILE | 0,06|
[DINAMARCA | 0,24
[EsPARIA | 50,78|
[ESTADOS UNIDOS DE AMERICA | 1,56|
[FINLANDIA | 0,89)
IFRANCIA | 6,09
ITRLANDA | 0,33|
IITALIA | 2,62|
|7APON | 0,54
ILETONIA | 0,04
ILUXEMBURGO | 0,08|
IMARRUECOS | 0,02|
IMETICO | 03|
INORUEGA | 0,35]
|0TROS PATSES | 1,55|
PAISES BATOS | 2,88
lPOLONIA | 0,26|
PORTUGAL | 0,25|
IREINO UNIDO | 8,81
IREPUBLICA CHECA | 0,18|
RUSIA | 0,15|
|SUECTA | 0,82|
lsutzA | 0,69)
|Canﬁdades = % visitantes |

En este trimestre vuelve a ser Espaiia (50,78%), Alemania (15,61%),
Reino unido (8,81%) y Francia (6,09%) los principales mercados emisores.
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Principales procedencias por comunidades de visitantes atendidos en

la Oficina Municipal de Turismo:

Comunidades 2007
|Andalucia | 28,49|
|Amgén H 2,71|
|AsTurias (Principado de) H 4,18|
|Baleares (Islas) H 1,01|
|Canarias H 2,02|
|Can’rabria H 2,3|
|Casﬁlla - La Mancha H 4,53|
|Cas‘rilla y Ledn H 6,68|
|Ca'raluﬁ'a H 8|
|Ceuta | 0,02|
|Comunidad Valenciana H 6,73|
|Ex‘rremadura H 2,05|
|Galicia | 2,77|
[Madrid (Comunidad de) | 14,58|
Melilla | 0,04]
|Murcia (Regidn de) H 1,67|
|Navarm (Comunidad Foral de) H 2,18|
|Pais Vasco H 9,19|
Rioja. La | 0,87|
|Canﬁdades = % visitantes |

La procedencia del turista nacional es en mayor medida de
Andalucia (28,49%), seguido de la Comunidad de Madrid (14,58%), Pais
Vasco (9,19%), Cataluiia (8%), Comunidad Valenciana(6.73%) y Castilla Ledn

(6,68%).

ler. Semestre ler. Semestre Incremento
2006 2007
5 —
N” Total visitantes 38.343 40.951 6.8%
atendidos
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II. PERFIL DEL VISITANTE

En este 2°

N¢ Encuestas Realizadas

103
103
102
101
100 99
99
98
97
96
95 -+
Abril Mayo Junio
| Edad | Abril | Mayo | Junio |
18229 | 30,61 | 15,53 | 13,13 |
130 a 44 | 25,51 | 30,1 | 31,31 |
45 a 65 | 37,76 | 43,69 | 49,49 |
[Mayor 65 | 6,12 | 10,68 | 6,06 |
|

|Cantidades = % encuestas

Trimestre se han realizado 300 Encuestas,
registradas en el SIIT, de las cuales se han extraido los siguientes datos:

En este 2° Trimestre 2007 el 43.67% de los visitantes encuestados,
tienen una edad comprendida entre 45 y 65 afios.

Datos Sociodemograficos

Edad
(%)

60

29

7,67

No contesta
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| Situacion Laboral || Abril || Mayo || Junio |
[En paro | 5,1 | 291 | 0 |
|[Estudiante | 1122 || 58 || 303 |
Dubilado | 102 || 1456 | 1818 |
ILabores de hogar | 102 || 48 || 101 |
INo contesta | 102 || o097 | 0 |
|Otras situaciones | 408 || 971 || 101 |
[Trabajo remunerado | 67235 || 6117 | 6768 |
|Cantidades = % encuestas |

El trabajo remunerado (65,33%) es la situacion laboral mds comin
entre los visitantes, le sigue jubilado (14,33%) y estudiante (6,6%).

Situacion Laboral

%
. 1 | 1 |
Trabajo remunerado ] s 65,33
Otras situaciones
No contesta - 0,67
Labores de hogar - 2!33
R 14,33
Jubilado
Estudiante 1 6,67
En paro - 2567
f f f f
0 20 40 60 80

| Profesion | Abril | Mayo || Junio |
|Administracién | 102 || 233 || 2222 |
IDirector, gerente | 1531 | 1165 | 1212 |
|Empleado obrero || 12,24 || 3,88 || 2,02 |
[Funcionarios | 17235 || 68 | 101 |
|No contesta || 0 || 1,94 || 1,01 |
|Otras profesiones || 22,45 || 17,48 || 23,23 |
[Profesién liberal | 714 || 1456 | 1111 |
|Técnico superior o medio || 15,31 || 20,39 || 18,18 |
|Cantidades = % encuestas |
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Categorias Profesionales

%
Técnico superior o medio 18

Profesion liberal

Otras profesiones !1
No contesta
Funcionarios
Empleado obrero
Director, gerente

Administracién ' 1 3s67
20 25

Las categorias profesionales mds comunes entre los visitantes
encuestados en este 2° trimestre son: Administracién (18,67%, Téchico
Superior (18%).

En Otras categorias profesionales (21%) se engloban: profesor,
auténomo, publicista, comercial...

| Importe dia ” Abr ” May ” Jun |
|0 a 20 Euros | 102 | 58 || 303 |
20 a 30 euros | 1837 | 1262 | 1515 |
30 a 40 euros | 2347 | 1042 || 19,19 |
40 a 50 euros | 2347 | 2427 || 29,29 |
[Mds de 50 euros | 2347 | 3301 | 3333 |
|No contesta ” 1,02 ” 4,85 ” 0 |
|Canﬁdades = % encuestas |

Gasto Medio Diario 2° Trimestre 2007

2% 6,33%

15,33%

20,67%

00 a 20 Euros ®m20 a 30 euros 030 a 40 euros

m40 a 50 euros OMas de 50 euros ONo contesta
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Mads del 55% de los visitantes, realizan un gasto superior a 40€.

| Entrada via de acceso H Abril H Mayo H Junio |
|Autobis | 1224 | 68 | 606 |
|Avién | 3571 | 4369 | 4848 |
|Coche | 46,94 | 4563 | 43,43 |
Otros | 102 | o097 | 202 |
[Tren | 408 | 291 | o |
|Canﬁdades = % encuestas |

Visitantes segun Tipo de Transporte utilizado

Tren
Otros 20, ]
1% ° Autobus

DAutobus DOAvion OCoche 0OOtros OTren

En este trimestre, destaca el coche con un 46% como el medio de
transporte mds utilizado por los visitantes a huestra ciudad, seguido del
avién con un 43% de los casos.

Las principales lineas aéreas que utilizan los visitantes en sus
desplazamiento a nuestra ciudad son:

Principales Lineas Aéreas

Air France

. Vueling AjrBerlin 3%
Transavia 6% 7%

6%

Easy Jet

Transat 3% lIberia

O,
TUI FLY 3%
3%

Spanair
16%

Monarch Air
22%

Destacan las lineas aéreas Ryan Air utilizada por mds de un 26% de
los encuestados, seguido de Monarch Air 22% y Spanair 16%.
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| Organizacion | ‘ Abril ‘ ‘ Mayo ‘ | Junio |
|Agencia de viaje | 9,18 | 1942 | 16,16 |
[Empresa | 0 I | 1,01 |
|Internet | 5,1 | 8,74 | 5,05 |
|No contesta ” 0o H 0,97 H (0] |
Particular | 871 | 7087 | 7778 |

|

|Canﬁdades = % encuestas

Organizacion del Viaje

%

100

50 15 0,3 6,3

0,3

Agenciade Empresa Internet
viaje

Destaca un alto porcentaje de visitantes que organizan

forma particular (78%).

No contesta Particular

su vigje de

| Con quien ha venido ” Abril H Mayo ” Junio |
|Compaﬁer'os de trabajo ” 0 ” 2,91 ” 0 |
|Con amigos | 1633 | 1262 | 1818 |
|Con familia | 2041 | 1748 | 2323 |
[En pareja | 4796 | 47557 | 41,41 |
|Gr'upo organizado H 3,06 ” 4,85 ” 5,05 |
|Otros | 102 | 194 | 202 |
[sélo | 1122 | 12662 | 101 |

|

|Canﬁdades = % encuestas

Bardmetro Turistico 2° Trimestre 2007
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; Con quien ha venido?

Otros

Grupo organizado

Los visitantes encuestados reflejan que visitan la ciudad en Pareja
(45,67%), Con Familia (20,33%) y Con Amigos (15,67 %).

Entrada de visitantes segtn tipologia

Excursionistas

55%

En este 2° trimestre los visitantes que han llegado a nuestra ciudad
son en un 45% turistas (pernoctan en Jerez).
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| Tipo alojamiento ” Abril ” Mayo ” Junio |
|A|ojamiem‘o hotelero ” 48,98 ” 63,11 ” 64,65 |
|Apartamento | 408 | 874 | 1414 |
[Familia | 1327 | 38 | 20 |
No contesta | 102 || 97 | 505 |
|Otros | 1429 | 971 | 11,11 |
Pensisn | 918 | 48 | 303 |

|

|Canﬁdades = % encuestas

Numero porcentual de turistas segun tipo de
alojamiento utilizado

Otros Pegf/ion
12% °
No contesta
8%
Familia
6%
Apartamento

9%

Alojamiento

ro

OAlojamiento hotelero
OApartamento
OFamilia

ONo contesta

OOtros

OPension

El alojamiento hotelero es en un 59% el porcentaje mds alto, seguido
del apartamento (9%) y otros en un (12%).

| Dias de estancias H Abril || Mayo ” Junio |
|t noches | 2558 | 1944 | 2105 |
|2 noches | 186 || 2222 || 2632 |
3 noches | 93 || 11,11 || 3421 |
|4 noches | 2326 || 1944 | 0 |
|5 noches | 93 || 1944 | 263 |
|6 noches | 0 | 0 | 263 |
[Mds de 7 noches | 1395 || 833 || 1316 |

|

|Canﬁdades = % encuestas

Bardmetro Turistico 2° Trimestre 2007
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Dias de Estancia

17,95%

10,26%

oches 2noches 3noches 4noches 5noches 6 noches Mas de 7
noches

Las estancias de 1y 2 noches (44,44%), asi como las estancias de mds
de 3 noches (17,95%), son las mas frecuentes.

¢ Como conociod Jerez?

No contesta

O,
0,62% Experiencia
R L, anterior
%comepdaCIon 20,29%
e amigos o
familiares
34,71% Informacion de
las oficinas
turismo
7,06%

Internet

Publicidad 16,18%

5%

Sigue siendo la recomendacién de amigos /familiares (34,71%) y la
fidelizacion (experiencia anterior) (20,29%), los principales motivos de
elegir Jerez como Destino Turistico.

Internet sigue creciendo como herramienta de promocion e
informacion (16,18%).
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[ Motivodelvise | Abril || Mayo | Jumio |
|caballos | 14,49| 14 15| 16 51]
[clima | 14,02| 11,71 13,76|
|Con‘racfo con la naturaleza ” 4,21” 3,9|| 5,05|
[Deportes | 1,87| 0| 0,46|
[Excursiones | 421 78| 6,88|
[Fiestas [ 3,74 39 3,21
[Flamenco I 6,07|| 10,73 6,88|
|Gastronomia [ 7,01 5,85|| 7.8|
lOtros [ 6,54 7.8 5,05|
Precios [ 14| 0,49 2,75
|Vinos [ 21,96|| 15,61 16 51
|Visita a monumentos I 12,15| 16,1 11,93|
|VisiTa familiares y amigos ” 2,34” 1,95” 3,21|
|Canﬁdades = % encuestas |

Distribucion porcentual de visitantes segtin motivo del viaje

Visita familiares y amigos
Visita a monumentos
Vinos 18,05
Precios

Otros

Gastronomia

Flamenco

Fiestas

Excursiones

Deportes

Contacto con la naturaleza

Clima

Caballos

En este trimestre el Vino en un 18,05% es la primera motivacién de
los visitantes encuestados, seguido del Caballo (15,07%), Visita a
monumentos (13,34%), Clima (13.19%), asi como el Flamenco (7,85%).
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____
|Accesos a la ciudad 7,08 737 6.89|
|Alojamiento || 7,51 7,45 7,88|
|Apar‘camien‘ro || 6,33” 6,85” 7,18|
|ATenci6n y trato || 8,90” 8,69” 8,92|
|Bar‘es y Restaurantes || 7,33” 7,87” 7,68|
|Informacién de la Ciudad | 8,52 8,90|| 8,37|
Limpieza | 6,98|| 6,61 7,34|
locio | 7,23 7,62 7,76
|Ofer'm Atractivos ” 7,31” 7,61” 7,64|
|Oferta Cultural | 7,28|| 7,83 7.90)
|Oferta Monumental | 7.77)| 7,62 7,60|
|Seguridad ciudadana || 7,11” 7,74” 7,83|
|sefializacién | 6,26|| 6,16|| 6,41
|Zonas Verdes | 7,31 777 7,81
|Ca|ificaci6n = Puntuacion media 1 a 10 |

Calificacion (de 1 a 10) los servicios y oferta turistica de nuestra ciudad
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Los dos servicios mds valorados por los visitantes siguen siendo la
Atencion y el Trato de los ciudadanos de Jerez (8,39 puntos), asi como la
Informacidn de la ciudad (8,16 puntos) .
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ITTI. DATOS WEB: www.turismojerez.com

De la pdgina web: www.turismojerez.com, se han extraido los siguientes

datos:

En este grdfico se representan mensualmente los datos referidos a las
visitas, pdginas visitadas, visitantes distintos....

45.000
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35.000
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25.000
20.000
15.000
10.000

5.000
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VISITAS Y PAGINAS VISITADAS

(]
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VISITAS POR DIA

PAGINAS POR DIA

VISITANTES DISTINTOS

Se han consultado 2.208.142 pdginas de 102.371 visitas|.

DIA DE CADA MES EN EL QUE MAYOR NUMERO DE VISITAS SE HAN REALIZADO

PAGINAS 13 Abril 3 Mayo 27 Junio
VISITAS 2 Abril 7 Mayo 26 Junio
INDICADOR VISITAS WEB: WWW.TURISMOJEREZ.COM
38.824
0\_‘_35.750
— @ 27.797
ABRIL MAYO JUNIO
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PAGINAS VISITADAS EN TURISMOJEREZ.COM/ FRANJA HORARIA

200000 -
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140000
120000
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80000
60000
40000

0 M MMM NN NN N NN NN N

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

La franja horaria de las visitas realizadas a la web las horas
comprendidas entre las 11 a 15 horas y a las 19 horas.

Los principales paises de consulta: Espafia y Alemania, seqguido de
Italia, Francia y Gran Bretafia.

Principales Mercados de Consulta por paises

OTROS 3 422932
LETONIA 7l 6.214
PORTUGAL 7] 7.042
MEXICO I 10.842
SUIZA [1 21464
HOLANDA _] 11514
BELGICA [ 28.131
ESTADOS.. [ 53.577
FRANCIA 7:I 69.404
GRAN BRETANA 7:| 66.961
TALIA [ 79.747

ALEMANIA :l 97.443 1.332.871

ESPANA : ‘ ‘ ‘ ‘ : ]

0 200000 400000 600000 800000 1000000 1200000 1400000
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Comparativa de distribucién de las visitas realizadas en los meses de
Abril, Mayo y Junio (2006 y 2007):

Ao 2006/2007

COMPARATIVA VISITAS: www.Turismojer'ez.comI

45000 - 38.824
0907 31154

35.000 -
30.000 -
25.000 -
20.000 -
15.000 -
10.000 -
5.000 -+

32.424 39-790

27.
23.648 Lk

ABRIL MAYO JUNIO
DOafio 2006 Mafio 2007
Visitas 2° Trimestre 2006 87.226 visitas Incremento
Visitas 2° Trimestre 2007 102.371 visitas 17.36%

Se ha registrado en este 2° Trimestre un aumento de visitas en
nuestra pdgina web de un 17,36% respecto al mismo periodo del afio

anterior.

Visitas ler. Semestre 2006

166.863 visitas Incremento

Visitas ler.Semestre 2007

215.634 visitas 29.22%
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IV. DEMANDA DE INFORMACION TURISTICA ATENDIDA
POR EL DEPARTAMENTO DE TURISMO EN CALLE
PAUL

Solicitudes de Informacion atendidas en el Dpto.
de Turismo en Calle Padl
2° Trimestre 2007

300

200

100

Abril Mayo Junio

Vias de entrada de las solicitudes de informacion

68,19%

70 -
60 - OCorreo
50 - OE-mail
40 1 OFax

. O,
gg 19,43% OTelefono

- O,
ol 22 0.38% | (3,43 067 0On Line

0 [ . Oln situ

2° Trimestre

Se han atendido en el Departamento de Turismo de C /Padl un total
de 549 solicitudes de informacién, de las cuales un 68,19% corresponden a
las recibidas por e-mail, seguidas por un 19,43% de las solicitudes por
teléfono.
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Principales temas de consulta solicituados

25 1

20 A

15 -

10 A

(%)

20,23

22 Trimestre

B Alojamiento OBodegas
BFiestas de Otorio OFestival Flamenco
OMuseos ONaturaleza
OSemana Santa OTeatro/Cultura
OCallejero

OCaballos
OFlamenco
OPlano de Jerez

OTransporte

OCircuito/Motos
DOlnformacion general
BRestauracion

OVinoble

DOFeria
BMonumentos
DRutas turisticas

OFlamenco

Informacion solicitada

2° Trimestre 2007

Alojamiento 6,71

Bodegas 6,07
Caballos 7 45
Callejero 0,11

Circuito /Motos 0,32
Feria 11,08
Festival de Flamenco 0,32
Fiestas de Otofio 2,45
Flamenco 1,92

Informacién general 9,48
Monumentos 6,07
Museos 2,98
Naturaleza 0,64
Vinoble 0,11

Plano de Jerez 20,23
Restauracion 2,45
Rutas turisticas 13,84
Semana Santa 0,85
Teatro /Cultura 1,38

Transporte 554

La informacion mds solicitada ha sido en este trimestre el plano de
la ciudad en un 20,23%, seguido de Rutas turisticas 13,84% y Feria 11,08%.
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Material Promocional de la Ciudad
facilitado

Triptico Ruta Urbana del Vino y Brandy
Planos de El Corte Inglés

Plano Ruta del Flamenco

Plano Ruta del Vino y Brandy

Plano Excelencia Frances -ltaliano
Landyard-Cuelga Movil

Guia de Recursos Ruta del Flamenco
Guia de Recursos Ruta del Vino y Brandy
Guia de Recursos Excelencia

Guias de Recursos Normales

Guia Promocional

DVD de Jerez Excelencia

DVD Rutas del Flamenco Jerez

Cartel Flamenco Excelencia

Cartel Caballos Excelencia

Cartel Bodega Excelencia

Cartel Vino Excelencia

Carpetas Plan Excelencia
Calendarios de Mesa Excelencia 2007
Bolsas Excelencia

Abanicos Excelencia

APlano Excelencia Espafol-Ingles

A Planos 2 Tintas

El Plano de la Ciudad

Ba
== 29
= 17
= 11
= 17
== 29
= 10
n2

(Unidadess)

] 257

o4
=32
=19

0 4

o4

o4

o4

= 11

=1
=

100

] 164

] 258

250

junto con la Guia de Recursos son el material

mds solicitado y facilitado
ciudad.
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V. ENCUESTA SATISFACCION "Q" DE CALIDAD OFICINA
MUNICIPAL DE TURISMO

Se han realizado 151 encuestas, en este frimestre, a partir de las
cuales se evalia la satisfaccién del visitante que ha sido atendido en
referencia al servicio de informacion prestado.

N¢ Encuestas Realizadas

70
60 A
50
40
30
20
10
0 - r T 1

Abril Mayo Junio

Valoracion media de los Servicios prestados en la Oficina
Municipal de Turismo

Trato personal
Satisfaccion global del servicio
Localizacion

Horario de atencion

Accesibilidad

78 8 82 84 86 88 9 92 94 96 98

El trato personal (9,69 puntos), junto al tiempo de respuesta (9,7
puntos) son los servicios mds valorados por los visitantes a la Oficina
Municipal de Turismo.
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Tipos de respuesta

Regular Buena
3% 20%

Muy buena
77%

Entre las 1.359 respuestas, sobre la valoracion de los servicios
prestados en la Oficina de Turismo un 77% la valoran como muy buena,
seguida de una valoracion buena en un 20%.
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VI. MATERIAL DE PROMOCION TURISTICA

IMPORTE TOTAL ABRIL 15.229€
IMPORTE TOTAL MAYO 25.754€
IMPORTE TOTAL JUNIO 13.205€
IMPORTE TOTAL 2° TRIMESTRE 2007 b4 188€
Distribuciéon de Material
Junio
16%
Abril
Mayo@52%
32%
TIPO MATERIAL (Unidades) Abril Mayo Junio Total
Planos 2 Tintas 15 20.828 22.102 42.945
Abanicos Excelencia 12 177 74 263
Plano Excelencia Espafiol-Ingles 0 1.807 4679 6.486
Bolsas Excelencia 981 655 247 1.883
Calendarios de Bolsillo Excelencia 2006 1914 0 0 1914
Calendarios de Bolsillo Excelencia 2007 16 0 0 16
Calendarios de Mesa Excelencia 2006 865 0 0 865
Calendarios de Mesa Excelencia 2007 3.262 429 54 3.745
Carpetas Mancomunidad 270 0 0 270
Carpetas Plan Excelencia 403 787 104 1.294
Cartas Restaurantes Ruta del Vino y Brandy 1.341 200 2196 3.737
Cartel Vino Excelencia 359 1.662 14 2.035
Cartel Bodega Excelencia 912 3.343 104 4.359
Cartel Caballos Excelencia 956 3.580 104 4.640
Cartel Flamenco Excelencia 949 3.223 104 4276
Carteles Plan Excelencia 14 254 22 290
DVD de Jerez Excelencia 473 531 93 1.097
DVD Rutas del Flamenco Jerez 129 37 29 195
Expositores Folletos Excelencia 10 20 2 32
Folleto Asociacién Rutas Vino y Brandy 891 4124 1500 6.515
Guia de Recursos Excelencia 251 357 79 687
Guia de Recursos Ruta del Vino y Brandy 1 1.509 2357 3.867
Guia de Recursos Ruta del Flamenco 1924 2.237 175 4336
Guia Promocional 6.631 11598 18.229
Guias de Recursos Normales 2.202 6.069 1868 10.139
Landyard-Cuelga Movil 222 147 4 373
Plano Azules 29.996 0 0 29.996
Plano Excelencia Frances -Italiano 0 550 1006 1556
Plano Ruta del Vino y Brandy 15 1.638 2285 3.938
Plano Ruta del Flamenco 3.391 1.065 145 4601
Planos de El Corte Inglés 1.235 0 0 1.235
Triptico Ruta Urbana del Vino y Brandy 560 801 56 1.417
Totales 2° Trimestre 2007 60.200 | 67.628 39.403 | 167.231
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Comparativa importe material de promocién turistica:

Afos Abril Mayo Junio Totales
2006 10.066 13.293 1.341 24.700
2007 15.229 25.754 13.205 54.188
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VII. -DATOS AEROPUERTO DE JEREZ

LLEGADAS DE PASAJEROS

Representacion del ndmero de pasajeros en este 2° Trimestre

2007.
PASAJEROS
LLEGADOS ABRIL MAYO |JUNIO |TOTALES
2006 61.258 69.880 | 68.029 199.167
2007 66.176 75.500 | 77.845 219.521

El nimero de pasajeros llegados al aeropuerto de Jerez este 2°
Trimestre ha aumentado en un 10,22% respecto al mismo periodo del afio
anterior.

Distribucion de pasajeros llegados al aeropuerto segun paises de
origen:

| Paises || Abril H Mayo H Junio |
|ALEMANIA | 15698 | 17776 || 19726 |
|AUSTRIA | 0 | 2 | 0 |
[BELGICA | 1230 | 1868 || 1s81 |
[EsPARIA | 39583 | 42455 || 43689 |
[FINLANDIA | 0 | 390 | 595 |
[FRANCIA | 3 | 434 | 2 |
ITRLANDA | 2 | 322 | 0 |
IITALIA | 10 | 1007 || 1594 |
ILUXEMBURGO | 225 | 174 I 213 |
IMARRUECOS | 2 | 0 I 0 |
|OTROS PATSES | 191 | 0 | 0 |
PAISES BATOS | 319 | 689 | 733 |
PORTUGAL | 192 | 199 | 4 |
[REINO UNIDO | 833t | 9915 | 9288 |
lsutzA | 390 | 269 | 420 |
|Can’ridades = Num. pasajeros |
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PROCEDENCIA DE VIAJEROS LLEGADOS AL AEROPUERTO
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Distribucion Porcentual de los principales
viajeros llegados al aeropuerto

Otros
° -
Reino Unido mania
13% %o
Espana

57%

Alemania (53.200 pasajeros) y Reino Unido (27.534 pasajeros) siguen
siendo los principales mercados internacionales.

VIAJEROS LLEGADOS AL AEROPUERTO DE JEREZ
2° Trimestre 2007

77 Q
170

80.000 -

75.500

75.000 -

70.000 6
65.000

S

60.000
Abril Mayo Junio

En este 2° Trimestre han llegado al aeropuerto de Jerez 219.521
pasajeros, destacar el mes de Junio con 77.845 pasajeros.

Barometro Turistico 2° Trimestre 2007 31



Dpto. Recursos y Desarrollo - Area de Turismo - Fomento Econdmico

|| Pasajeros Llegados || Incremento
Pasajeros ler.Semestre 2006 321.530
5.53%
Pasajeros ler.Semestre 2007 339.332

Nimero de viajeros llegados al aeropuerto segin tipo de vuelos:

| Tipos de vuelos ” Abril H Mayo H Junio |
|Charters | 3985 | 500 | 5214 |
[Otros [ 8 | 2 |
Regulares | et772 || 69468 | 72025 |
[Trdnsito | 413 | 934 | 604 |

|

|Cam‘idades = Num. pasajeros

VIAJEROS LLEGADOS AL AEROPUERTO DE JEREZ SEGUN
TIPO DE VUELOS

Transito

0,89%

(%)

Charters
6,51%

El ndmero mds alto de pasajeros llegados a nuestra ciudad utilizan

vuelos regulares (92,59%).
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Evolucion de Pasajeros llegados al aeropuerto
22 Trimestre
2006-2007

75.500 77.845

66.176 69.880 68.029
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LLEGADAS DE VUELOS
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VUELOS MENSUALES LLEGADOS AL
AEROPUERTO DE JEREZ

800 710 668

700 607 05 80
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Abril Mayo Junio

El ndmero de vuelos llegados a Jerez en este 2° Trimestre

ascienden a 1.985 vuelos, lo que representa un 15.60% mds respecto al
mismo periodo de 2006 (1.717 vuelos) .

VUELOS LLEGADOS AL AEROPUERTO DE JEREZ
SEGUN SU CLASIFICACION
(%)

Otros
Charters 1%
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VIII. VISITAS A LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS
TURISTICOS DE LA CIUDAD

En este trimestre, se han registrado 339.908 visitas a los principales
atractivos turisticos de nuestra ciudad, siendo en este caso el mes de Mayo,
el de mads afluencia turistica con 135.958 visitas registradas.

N° visitantes a los Atractivos Turisticos 2° Trimestre 2007

| 2° Trimestre || Abril || Mayo || Junio || Total |
| 2007 | 113691 ][ 136355 | 102.174 | 352.220 |
| 2006 | 110473 ][ 124844 | 108.588 | 352.905 |
|

Cantidades = Num. visitantes ”

No se producen considerables cambios en el ndmero de visitantes
registrados en el mismo periodo del afio anterior.

NP° visitantes por grupos temdticos a los principales Atractivos
Turisticos 2° Trimestre 2007

| Fuentes | Abrit || May || Jun | TOTALES |
IATRACTIVOS ECUESTRES | 20838 || 28130 | 18194 | 67.162 |
[BODEGAS | 44541 || 47274 || 33998 | 125.813 |
ICIRCUITO VELOCIDADDEJEREZ || 8638 || 18952 || 23220 | 50.810 |
[FLAMENCO | 1006 || 4933 || 1179 | 7118 |
I[MONUMENTOS | 9423 || 6999 || 5812 | 22234 |
IMUSEOS | 2844 || 4442 || 2869 | 10.155 |
INATURALEZA | 21463 || 22345 || 13310 | 57.118 |
[TURISMO DE GOLF | 4938 || 3280 | 3592 | 11.810 |
[TOTALES | 113.691 | 136.355 | 102.174 | 352.220 |
|Cantidades = Num. visitantes ||
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DISTRIBUCION DE VISITAS POR GRUPO TEMATICO (%)

TURISMO DE
GOLF
3%

ATRACTIVOS
ECUESTRES

NATURALEZA 19%

MUsEos 6%
3%
MONUMENTOS
6%
FLAMENCO
2%

CIRCUITO DE BODEGAS
VELOCIDAD DE 36%
JEREZ

15%

Los Atractivos de la ciudad que mds visitas han registrado en este 2°
Trimestre 2007 son: Bodegas 37%, Atractivos Ecuestres 19%, Naturaleza
16% y Circuito de Velocidad 14%.

(EVOLUCION

N° Visitantes ler. Semestre afios 2006 y 2007

Visitantes ler. 2006 2007
Semestre
Total 874.861 895.185

En este ler. Semestre se ha registrado un incremento del nimero de
visitantes a los atractivos turisticos de la Ciudad de un 2.32% respecto al
mismo periodo del afio anterior.
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NP° visitantes por grupos temdticos ler. Semestre afios 2006 y 2007

Grupos Tematicos 2006 2007
IATRACTIVOS ECUESTRES | 101072 || 101212 |
[BODEGAS | 211390 || 194334 |
[CIRCUITO DE VELOCIDAD DE JEREZ | 375695 || 407771 |
[FLAMENCO | 6228 || 1052 |
[MONUMENTOS | 31132 || 36741 |
IMUSEOS | 27997 || 19.490 |
INATURALEZA | 97705 ||  99.675 |
[TURISMO DE GOLF | 23642 || 25442 |
TOTALES 874.861 895.185

|Cantidades = Num. visitantes

Atractivos turisticos que han facilitado sus datos estadisticos a través

del SIIT en este periodo:

ATRACTIVOS TURISTICOS QUE HAN FACILITADO SUS DATOS
ESTADISTICOS EN ESTE PERIODO

COMPLEJO REAL ESCUELA

ANDALUZA DEL ARTE B. TRADICION

ECUESTRE

YEGUADA DE LA CARTUJA B. REY FERNANDO DE CASTILLA
ALCAZAR DE JEREZ B. EMILIO LUSTAU

PALACIO DEL TIEMPO B. FUNDADOR PEDRO DOMECQ
MISTERIO DE JEREZ B. EL MAESTRO SIERRA
ZOOBOTANICO B. WILLTAMS & HUMBERT
MONTECASTILLO GOLF CLUB |B. MARTIN LA CONSTANCIA
SHERRY GOLF JEREZ B. ALVARO DOMECQ

CIRCUITO DE JEREZ B. M. DEL REAL TESORO - VALDESPINO
CENTRO ANDALUZ FLAMENCO |B. SANDEMAN

MUSEO TAURINO B. DIOS BACO

B. TIO PEPE B. GARVEY

B. HARVEYS B. ALMOCADEN

B. VALDIVIA B. MARTIN LA CONSTANCIA

M. ARQUEOLOGICO (CERRADO POR REFORMAS)
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IX. OCUPACION HOTELERA

Total plazas habitaciones y empleados 2° Trimestre 2007

|Canﬂdades = unidades

Categoria N° N° N° Total N° Total
Cuestionarios|| Empleados Habit. Plazas

|1 Estrella, llave, ... H 12 H 68 H 498 H 717 ‘
2Estrellas, llaves, .. | 9 | 81 | 249 | 450 |
3 Estrellas, llaves, .. | 18 || 192 || 726 | 1371 |
4 Estrellas, llaves, .. | 27 || 711 || 2112 | 4080 |
5 Estrellas, llaves, .. | 12 || 608 || 1218 | 2288 |
|Sin categoria | e || 1 || 111 | 213 |

|

Medias mensuales plazas, habitaciones y empleados

|Cantidades = Medias

| Categoria | Media Empleados | Media Habit. | Media Plazas |
|1 Estrella, llave, ... H 5,67 H 41,50 H 59,75 ‘
2 Estrellas, llaves, ... || 5,67 | 2767 | 50,00 |
3 Estrellas, llaves, ... || 10,67 | 4033 | 76,17 |
4 Estrellas, llaves, ... || 26,33 | 7822 | 151,11 |
|5 Estrellas, llaves, ... || 50,67 | 10150 | 190,67 |
ISin categoria | 2,33 | 1850 || 35,50 |

|
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Nimero de viajeros

Py =
" aobrzoor | A | Mave | dwie | \pienos
IN® de Viajeros 2006 || 25.481 | 23.904 | 20504 | 69.889 |
IN® de Viajeros 2007 || 27.180 || 26.513 | 22.765 | 76.458 |
Incrementos (%) | 6.66% | 1091% | 1102 | 939% |

‘Cam‘idades = Num. viajeros

El Incremento registrado en este 2° Trimestre del aflo 2007 con respecto al mismo

periodo del afio 2006 es del

9°39 %.

Procedencia Turistas

2° trimestre 2007

37%

O Espafioles

@ Extranjeros

Viajeros por categoria 2° Trimestre 2007

| 2° Trimestre 2007 H Espafioles H Extranjeros H Viajeros ‘
1 Estrella, llave, ... | 633 | 3.156 | 9.492 |
12 Estrellas, llaves, ... | 2000 | 1.473 | 3.473 |
3 Estrellas, llaves, ... | 6814 | 3.573 | 10.387 |
4 Estrellas, llaves, ... | 21803 | 16969 | 38772 |
5 Estrellas, llaves, ... | 10013 | 3.218 | 13.231 |
|Sin categoria H 883 H 220 H 1.103 ‘
|Can1'idades = Num. viajeros ‘
Viajeros Espafoles/Extranjeros
| Tipo de viajeros H Abril Mayo H Junio ‘
[Espaioles %() | 5688 6351 | 6831 |
[Extranjeros (%) | 4312 3649 || 3169 |
[Total Viajeros (uds.) [ 27180 26513 || 22765 |
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Procedencia Viajeros por Paises

| Paises H Abril H Mayo H Junio H Total % ‘
|ALEMANTA | 16,38 || 1336 | 937 | 1324 |
|ARGENTINA | o2 || om || o017 | 0,13 |
|AUSTRALIA | 03 | o155 | o2 | 0,22 |
|AUSTRIA | o022 || o027 | o014 | 0,22 |
BELGICA | 23t | o098 | 109 | 1,49 |
[CANADA | o012 | o022 | o2 | 0,18 |
|CHILE | o004 | 003 | o002 | 0,03 |
IDINAMARCA | o | o2z | om | 017 |
[EsPANIA | o568 || 6351 | 6831 | 6258 |
[EE.UU | 163 || 16 || 142 | 156 |
[FINLANDIA | omt || o028 | o064 | 032 |
[FRANCIA | 331 || 448 | 296 | 3,61 |
IRLANDA | o014 || o014 || o032 | 0,19 |
ITALIA | 54 | 393 | 38 | 4,43 |
[7APON | o5 || o015 || o025 | 0,18 |
ILUXEMBURGO | o002 | o004 | o003 | 0,03 |
IMARRUECOS | o002 | o004 | o004 | 0,03 |
IMETICO | o008 | o007 | o015 | 0,1 |
INORUEGA | o065 || o014 | o015 | 0,33 |
|OTROS PATSES | 105 || o092 || o099 | 0,99 |
PAISES BAJOS | 14 | 103 | o095 | 1,14 |
lPOLONIA | o005 || ou | o004 | 0,07 |
PORTUGAL | o079 || 108 || 112 | 0,99 |
[REINO UNIDO | 771 | 65 | 681 | 7,02 |
IREPUBLICA CHECA | o0t || o003 | o0 | 0,02 |
RUsIA | ou || o1 | o005 | 0,09 |
|SUECTA | o037 || o012 | o023 | 0,24 |
lsuzza | o045 || o032 || o042 | 0,4 |
|Canﬁdades = % viajeros H
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Procedencia Viajeros segiin Comunidades Autonomas

| Comunidades Auténomas H Abril H Mayo H Junio H Total %
|Andalucia | 4641 | 4372 | 5422 | 48 |
/Aragén | 159 | 116 | os | 109 |
Asturias (Principadode) | 116 | o7t | o042 || o076 |
Baleares (Islas) | 103 || o074 | 179 | 117 |
Canarias | o091 || o9 || o71 | o086 |
Cantabria | o067 || o5 || o032 | o5 |
Castilla - La Mancha | 128 | 135 | 102 | 122 |
Castilla y Ledn | 188 || 182 | 148 | 173 |
Catalufia | 929 || 1235 | 944 | 1042 |
Ceuta | o033 || o027 | o095 | o051 |
Comunidad Valenciana | 796 | 537 | 28 | 539 |
Extremadura [ 14 | 167 || 132 | 147 |
Galicia | 136 || 109 || o8 | 109 |
Madrid (Comunidad de) | 18,758 | 2307 | 1974 | 2059 |
Melilla | o006 | o005 | 006 | 006 |
Murcia (Regién de) I 216 | 1,81 | o086 | 161 |
|Navar‘r‘a (Cmdad. Foral de) H 0,78 H 0,66 H 0,27 H 0,57 ‘
Pais Vasco | 28 || 233 | 319 | 276 |
Rioja, La | o017 | 03 | o004 | o017 |
|Can‘ridades = % viajeros H
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Pernoctaciones y habitaciones ocupadas

|Per'noc1/hab.ocup. H Abril H Mayo H Junio H Total ‘
Habitaciones ocupadas | 28.630 | 30.135 | 24.870 | 83.635 |
Pernoctaciones | 53.244 | 51.275 || 41.361 | 145.880 |
\Vigjeros alojados | 27.180 | 26.513 | 22765 | 76.458 |
|Ccmﬁdades = Num. pernoctaciones y habitaciones ocupadas H
|Per'noc1/hab.ocup./ Viajeros H 2006 H 2007 H Incrementos (%)
|Habifaciones ocupadas H 75.019 H 83.635 H 11.48 ‘
Pernoctaciones | 124837 | 145.880 | 16.85 |
\Viajeros alojados | 69.889 | 76.458 | 9.39 |
|Ccmﬁdades = Num. pernoctaciones y habitaciones ocupadas ‘
Media habitacion ocupada

|Ar"|'os H Abril H Mayo H Junio H Media Total ‘

2006 | 5710 || 5630 | 4413 | 5250 |

2007 | 5826 || 5935 | s061 | 56.11 |

|Canﬁdades = Medias

El Incremento registrado en este 2° Trimestre del afio 2007 con

respecto al mismo periodo del afio 2006 es de 3.6

Medias pernoctaciones

1%.

‘Aﬁo H Abril H Mayo H Junio H Media Total ‘
2006 | 5273 | 4951 || 3949 | 4724 |
2007 | 5846 | 5443 | 4529 | 5274 |

‘ Cantidades = Medias

El Incremento registrado en este 2° Trimestre del afio 2007 con
respecto al mismo periodo del afio 2006 es de 5.5%.

Barémetro Turistico 2° Trimestre 2007
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Pernoctaciones y habitaciones ocupadas por categoria 2° Trimestre

2007
Afios Habitac. |[[Habt. Ocup. ||Pernoctaci| Pernoctaciones
Ocup. Media ones Media

1 Estrella, llave, .. | 9595 || 6352 | 16812 | 77,30 |
2 Estrellas, llaves, .|| 4.330 | 57,33 | 6.246 | 4576 |
3 Estrellas, llaves, .|| 11.898 | 54,03 | 20125 | 4839 |
|4 Estrellas, llaves, .|| 40.923 | 63,88 | 73.400 | 59,31 |
5 Estrellas, llaves, .|| 15.659 | 42,38 | 27.181 | 39,16 |
|Sin categoria | 1230 | 3653 | 2116 | 3275 |
|Ccmﬁdades = Pernoctaciones y habitaciones ocupadas por categoria ‘

Estancia Media

‘ Afos H Abril H Mayo H Junio H Media Total ‘
2° Trimestre 2006 | 182 | 183 | 170 | 178 |
2° Trimestre 2007 | 196 | 193 | 18 | 190 |

‘Can‘ridades = Media en nimero de dias

La estancia media en este trimestre es de 1'90 dias y el incremento
registrado en este 2° Trimestre del afio 2007 con respecto al mismo
periodo del aiio 2006 es de 0.12 dias.

Estancia Media por categoria 2° Trimestre 2007

Barémetro Turistico 2° Trimestre 2007

Categoria Abril Mayo Junio ﬁ::_‘;?

‘1 Estrella, llave, ... H 1,88 H 1,82 H 1,61 H 1,77 ‘
2 Estrellas, llaves, ... | 18 | 18 | 165 | 1.8 |
3 Estrellas, llaves, ... | 204 || 208 | 165 | 1,94 |
|4 Estrellas, llaves, ... | 194 | 184 | 18 | 18 |
5 Estrellas, llaves, ... | 206 | 216 | 193 | 205 |
|in categoria | 184 | 206 | 188 | 1,92 |
‘Can‘ridades = Media en ndmero de dias ”
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Estancia Media, viajeros y pernoctaciones 2° Trimestre 2007

| Categorias H Estancia media H N° Viajeros H Pernoctaciones |
1 Estrella, llave, ... [ 1,77 | 9492 || 16812 |
|2 Estrellas, llaves, ... [ 1,80 | 3473 | 6.246 |
13 Estrellas, llaves, ... [ 1,94 | 10387 | 20125 |
14 Estrellas, llaves, ... [ 1,89 | 38772 | 73400 |
5 Estrellas, llaves, ... [ 2,05 | 13231 || 27181 |
|5in categoria H 1,92 H 1.103 H 2.116 ‘

|

|Can‘ridades = Media en nimero de dias, nimero de viajeros y pernoctaciones

EVOLUCION
Comparativa Viajeros
ler. Semestre 2006/2007
25481 0  26.513
24 .447 23.90 22.765
22.58 — o 20.504
20.083 ==
18.750 =
P
13.865 14,791
Ene Feb Mar Abr May Jun
02006 ©O2007
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Comparativa Media Habitaciones Ocupadas
ler. Semestre 2006/2007

58,55 58,26 59,35
54,42 50 61
40,81
Ene Feb Mar Abr May Jun
02006 032007
Comparativa Media Pernoctaciones
ler. semestre 2006/2007
50,36 52,7
47,47 49.51
39,4
33,01
02006
02007

Ene Feb Mar Abr May Jun

Comparativa Estancia Media
ler. Semestre 2006/2007

k]

02006 @2007
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Comparativa Viajeros
ler. Semestre 2006/2007

136000 -
134000 -
132000 -
130000 1 125.084

128000 -
126000 -
124000 -
122000 A
120000 A

118000

Viajeros 2006 Viajeros 2007

Comparativa Procedencia Viajeros
ler. Semestre 2006/2007

85.867
77.062
48022 49912 .
Viajeros extranjeros Viajeros nacionales

®m2006 @2007
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Comparativa Viajeros, Habitaciones Ocupadas y Pernoctaciones ler.
Semestre 2006/2007

239216 265.163

158.846
149.214 105084 135779

Habitaciones Ocupadas Viajeros Alojados

02006 @2007

Comparativa Medias Habitaciones
Ocupadas, Pernoctaciones y Estancia Media
ler. Semestre 2006/2007

53,58
' 48,1
52,67 45,37

193 197
L7
Media Media Estancia Media
Habitaciones Pernoctaciones

Ocupadas (2006 @2007 |
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HOTELES Y PENSIONES QUE HAN FACILITADO SUS DATOS
ESTADISTICOS:

HOTEL BARCELO MONTECASTILLO 2006 2007
HOTEL JEREZ 2006 2007
HOTEL PRESTIGE PALMERA PLAZA 2006 2007
HOTEL VILLA JEREZ 2006 2007
HOTEL AC JEREZ 2006 2007
HOTEL BELLAS ARTES 2006 2007
HOTEL BARCELO JEREZ PREMIUM - 2007
HOTEL GUADALETE 2006 2007
HOTEL LA CUEVA PARK 2006 2007
HOTEL LOS JANDALOS 2006 2007
HOTEL PALACIO GARVEY 2006 2007
HOTEL SHERRY PARK 2006 2007
HOTEL TRYP JEREZ 2006 2007
HOTEL ALBARIZUELA 2006 2007
HOTEL CASA GRANDE 2006 2007
HOTEL DONA BLANCA 2006 2007
HOTEL NH JEREZ 2006 2007
HOTEL SERIT 2006 2007
HOTEL TIERRAS DE JEREZ 2006 2007
HOTEL AL-ANDALUS 2006 -

HOTEL AVILA 2006 2007
HOTEL EL ANCLA - 2007
HOTEL EL COLOSO 2006 -

HOTEL NOVA CENTRO 2006 2007
HOTEL IBIS 2006 2007
HOTEL NUEVO HOTEL - 2007
HOTEL TRUJILLO 2006 2007
HOTEL SAN ANDRES 2006 2007
PENSION SAN ANDRES 2006 2007
PENSION SAN MIGUEL 2006 2007

Barémetro Turistico 2° Trimestre 2007



Dpto. Recursos y Desarrollo - Area de Turismo - Fomento Econdmico

Nota Importante: los datos reflejados en este Barémetro Turistico
podrian ser modificados, si las empresas que aportan dichos datos lo
solicitan.

Para actualizacion de los datos y cualquier otra consulta, le rogamos
contacten con www.turismojerez.com - apartado Sistema Integrado de
Informacién Turistica.

Advertencia legal:

[ 0 Reservada la propiedad e informacion contenida en este documento. No
se podrad hacer uso total 6 parcial del mismo, sin la autorizacion expresa de
la Delegacién de Fomento Econdmico del Ayuntamiento de Jerez de la
Frontera.

Barometro Turistico 2° Trimestre 2007 49



