MEDIOS DE
COMUNICACION Y
REDES SOCIALES
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1.- Introduccion

Lo verdadero no es lo que dice A,
sino lo que entiende B

-é Porqué comunicar? Cambio de actitud /Confianza

“Expréselo brevemente para que lo lean, claramente para
que lo entiendan, en forma pintoresca para que lo recuerden
y sobre todo, verazmente, para que se guien por esa luz”.

Joseph Pulitzer.
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2.- Como debe ser la informacion de las

entidades sociales

No descuidar lo fundamental en aras de lo
espectacular
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Iicacion

3.- Los Medios de Comun




4.- £Qué quieren los medios de nosotr@s?

*Buscan conocimiento: Nosotros “controlamos”.
*No ir sin mensaje.
*Intentar: Despertar interés / informar / implicar.

*Ante poléemicas o crisis: Dar la cara.
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5.- £Qué queremos nosotr@s de los

medios?

*\ender nuestra “marca” y mostrar Paises del Sur.
*Los medios: Instrumentos para llevar el mensaje al
publico. éComo? Técnicas!!

*TV: Notoriedad.




RECOMENDACIONES

6.

i0 y agosto.

Jul

*No saturar.

ICia.

*NO todo es not

*Los protagonistas.

*Realidad mejor que proyecto.

%

Qﬂn
\.\\\\ s.\ tief
2 w\N\

S

CETYe

A

- /4/
\

\-n.n.gs\\vwﬁsﬁﬂ 7
R/ R
iy

L .\ Ze e
5 S\A\.\Q&\ Vil

Y
AY




%'\
K

6.1.- CONTENIDO
CODIGOS DE CONDUCTA

- Codigo de conducta de las ONG de Desarrollo de
la CONGDE.

-Codigo de Conductas de imagenes y mensajes a
proposito de los paises del Sur elaboradora por
ONG Europeas.

OBJETIVOS: Manuales “de cabecera” para nosotr@s
para evitar mostrar realidades parciales.



-Contenido:

*Hablar de uno mismao.

*Argumentar.

*Datos.

*Denuncia.
*Derechos humanos.
*Testimonios.
*Agenda informativa.

*Dame una historia.
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6.2.- COMO DECIRLO )}

*Al corazon, al cerebroy a las manos y piernas.

O+ @+

eDiversion.
. 12
eNaturalidad. 11 1
| 10 2
*Breve y llamativo. 9 3
*Atemporal. 8 4
7 5
*Off de record. 6

*Microfono abierto.

*Planos de escucha.
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6.3.- ACTITUD
-Actitud

*Positivo
eCamufla

eDiferente
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6.4.- LENGUAJE

ePalabras vacias.
*Sujeto + verbo + predicado
* No frases hechas.

Retomar el hilo.
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6.5.- CLIMA

Escribir los primeros minutos

6.6.- TIEMPO Y ESPACIO

.'?{'?
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6./.- NUESTRA IMAGEN

-Eliminar motivo de distraccion.
-Evitar colores chillones...y
extravagancias...

-Gris

-Cuello pico.

-Pelo.
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NUESTRAS IMAGENES

1.- Evitar imagenes catastrofistas-idilicas.
2.- No superioridad.

3.- No dependencia.

4.- Adultos (mujer) mejor que nifos.

6.8.- RECOMENDACION FINAL

Evaluarsel!!l




/.- NOTAS DE PRENSA

*Extension.
*lmagen / audio / video.

*Planificacion.



Logotipo y/o
nombre de Ia
entidad remitente

NOTA DE PRENSA Fecha

Titular: No debe excederse de dos lineas y poner
lo mas relevante

Subtitulo: No debe ocupar mas de dos lineas y poner lo sesundo méas importante

Cuerpode la noticia: NO DEBE EXCEDER UNA CARILLA. Y debe respondera:

Qué
Quiégn
Camo
Dande
Cuando
Porqué

Se recomienda incluir una frase textual de algunos de los protagonistas de la
informacion que se difunde.

Fotografia: Es recomendable acompanar la nota de prensa con una fotografia y aungue
la insertemos en el documento Word, es fundamental adjuntar dicha foto como archivo
adjunto por separado. Esta foto, para gue sea publicable, debe tener un minimo de 180
pixeles por pulgadas aproximadamente (en Propiedades de |a foto).

DATOS DE CONTACTO
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8.- RUEDAS DE PRENSA

*Transcendencia.
*Protagonistas.
*Preparacion.
eDuracion.

*Material que entregar.
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Logotipo y/o nombre
de la entidad que
convoca

CONVOCATORIA DE PRENSA Fecha

ACTO: Explicacion en una frase de en qué consiste.

PARTICIPANTES: Mombres y cargos de las personas gue se sentaran en la “mesa”. No
debensermas de tres.

DiA: Intentar prever si hay muchos actos ese dia.

LUGAR: Elegir un lugar accesible para los medios, cercano, facil aparcamiento...

HORA: Mas tarde de las 12.00 horas... nolll

Titular: No debe excederse de dos lineas y poner lo mas

relevante sin desvelar lo que se contara en la rueda
Subtitulo: No debe ocupar mas de dos lineas

Breve explicacion de en qué consistira el acto intentando suscitar el mayor interés sin
desvelar nada.

Esta informacion podra ser publicada por los medios antes de que se celebre el acto.
Si algin medio no puede acudir a la rueda, se le atendera (por teléfono o

personalmente) pero intentando que sea siempre después de la rueda de prensa, por
respetoalos medios que si han hecho el esfuerzo por acudir.

DATOS DE CONTACTO
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Pasad vuestros emails en un papel y os remitiremos la relacion de

medios de comunicacion.

Muchas gracias por vuestra atencion
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